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El turismo activo en Espaina ha experimentado un notable
crecimiento en los Ultimos afios, consoliddndose como una
alternativa atractiva al turismo tradicional. Esta modalidad,
caracterizada por ofrecer experiencias que requieren la
participaciéon activa del turista, incluye actividades como
senderismo, ciclismo de montana, kayak, parapente y muchas
mas (Medac, 2023).

Segun datos oficiales del INE en 2023, la combinacion de turismo
y deporte en Espafa genera ingresos superiores a los 5.550
millones de euros al ano. Ademas, el sector del turismo activo
ha contribuido significativamente al empleo, generando en
2023 mas de 30.000 puestos de trabajo y una facturacion
superior a 1,2 billones de euros (FAGDE, 2024).

En este contexto, plataformas como Yumping.com han
emergido para facilitar el acceso a una amplia variedad de
actividades de aventura en Espanfa, ofreciendo mas de 30.000
experiencias originales para que los usuarios puedan consultar,
contactar o reservar de manera facil y segura, y contribuyan asi
al desarrollo econédmico y social de diversas regiones en Espana
(Cadena SER, 2024)

Las empresas atienden a una clientela diversa, proporcionando
opciones que van desde el paracaidismo y el buceo hasta el
puenting y el karting (Dealroom, 2024).

La creciente popularidad del turismo activo refleja una tendencia
hacia la busqueda de experiencias mas dinamicas y
saludables, promoviendo un estilo de vida activo y un contacto
mas estrecho con la naturaleza (El Pais, 2024).

En Yumping.com creemos que el turismo activo es mucho mas
gue cifras: es una experiencia que transforma vidas, conecta
personas y dinamiza comunidades. Por ello, con motivo de
nuestro 16° aniversario, hemos decidido arrojar luz sobre este
sector con la publicacién de un informe anual que analice su
evolucion, oportunidades y desafios. Este primer estudio marca
el inicio de un compromiso por ofrecer una vision claray
detallada del turismo de aventura, reforzando nuestra misién de
ser un puente entre los usuarios y las experiencias mas
emocionantes que ofrece Espana.


http://www.yumping.com/
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02. RESUMEN EJECUTIVO

El turismo activo ha demostrado ser uno
de los sectores con mayor dinamismo y
capacidad de adaptacién dentro de la
industria turistica, impulsado por la
busqueda creciente de experiencias
auténticas y personalizadas. Este informe
anual analiza las principales tendencias,
datos de consumo, y el impacto
econoémico del turismo activo durante el
dltimo ano, ofreciendo una vision integral
del sector a nivel nacional.

. INTRODUCCI
TURISMO AC

El turismo activo se define por su enfoque
en actividades al aire libre, deportivas y
de aventura, que permiten a los usuarios
conectar con la naturaleza mientras
disfrutan de experiencias Unicas. En los
Ultimos anos, esta modalidad turistica ha
ganado protagonismo como una
alternativa sostenible y enriquecedora
frente al turismo tradicional.
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Actividades como las rutas a caballo, el
paintball y el barranquismo han
registrado un aumento significativo en
popularidad, reflejando un cambio en las
preferencias de los consumidores hacia
opciones mas dinamicas y grupales.

La demanda de actividades ecolégicas,
como el senderismo y el kayak en
espacios protegidos, ha crecido,
especialmente entre las generaciones
mas jovenes, que priorizan el impacto
ambiental positivo.

Regiones con una alta riqueza natural y
cultural han experimentado un aumento
en la afluencia de visitantes, mientras
gue areas emergentes comienzan a
posicionarse como nuevos destinos de
turismo activo.

Este segmento sigue contribuyendo
significativamente a las economias
locales, impulsando negocios asociados y
generando empleo en comunidades
rurales y periurbanas.
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El turismo activo en Espana esta viviendo
una transformacion significativa,
impulsada por los cambios en las
preferencias de los viajeros y una creciente
preocupacion por la sostenibilidad. Este
apartado analiza en profundidad las
tendencias clave que estan moldeando el
sector en la actualidad.

En los ultimos anos, el turismo activo ha experimentado un notable incremento en
Espana, segun datos recogidos por Yumping.com, con actividades como rutas a caballo,
puenting, saltos en parapente, excursiones en moto de agua y experiencias de buceo,
siempre ganando popularidad entre los turistas nacionales e internacionales.

Este auge se atribuye a la busqueda de experiencias mas dindmicas y saludables asi
como al deseo de conectar con la naturaleza.

Los viajeros buscan actividades que
combinen adrenalina y contacto con el
entorno natural, lo que posiciona al
turismo activo como una opcién
prioritaria.

Motos de agua

6.24%
Parapente
7.85%
Son dos de las actividades
Otros Rutas a caballo mas demandadas en el
44.99% 26.85% sector con fines culturales
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03. TENDENCIAS ACTUALES EN EL SECTOR

. AUMENTO DEL INTERES EN ACTIVIDADES: )
TENDENCIAS SOSTENIBLES Y ECOLOGICAS

EVOLUCION EN LA COMPRA DE
EXPERIENCIAS DE TURISMO ACTIVO
(2017- 2024)

165 17.1
- 16.0
13.0
10.5
96 99
I I |

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Desde 2017, las ventas han mostrado una
tendencia ascendente a lo largo de los
anos. Aungue 2020 fue un ano atipico
debido a la pandemia, con una caida
notable, el mercado se recuperd
rapidamente en 2021, superando los
niveles previos.

Este resurgimiento se consolidé en 2023,
donde se alcanzaron cifras récord, y se
espera que en 2024 haya continuado una
tendencia positiva, reflejando un aumento
continuo en la demanda de actividades de
turismo activo.

Fuente: Yumping.com
*Datos porcentuales

La creciente preocupacion por el cambio climatico y la sostenibilidad ha llevado a los
viajeros a ser mas conscientes de su impacto ambiental. Por ello, 1 de cada 2 espanoles
afirma tener en cuenta alternativas vacacionales mas sostenibles.

Los viajeros optan por alojamientos ecolégicos, actividades que respeten la biodiversidad
y medios de transporte con bajas emisiones de carbono, como los trenes, cuyo uso se
prevé aumentar en un 40% en |los proximos anos.

e._0_.0._0
La mitad de los espainoles El uso del transporte pubico
considera opciones seguira aumentando hasta
vacacionales mas sostenibles. un 40%
-WE ARE BOTH (2024)- -WE ARE BOTH (2024)-



Yumping.com
¥ // INFORME DE TURISMO ACTIVO 2024

03. TENDENCIAS AGTUALES EN EL SECTOR

ETAPA POST-C
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OVID:
N LAS PREFERENCIAS DE LOS USUARIOS?

La pandemia de COVID-19 ha influido
significativamente en las preferencias de
los turistas. Aunque las restricciones
fueron levantadas hace anos, muchos
viajeros contindan optando por
actividades al aire libre que permitan el
distanciamiento social y ofrezcan una
sensacion de seguridad.

El senderismo, el ciclismo y las
actividades en entornos naturales han
visto un aumento en su demanda, ya que
permiten disfrutar de experiencias
individuales o0 en pequenos grupos.

Segun la ultima Encuesta sobre Hdbitos Deportivos proporcionada por el Ministerio de
Cultura y Deportes, la inclinacion hacia los deportes individuales ha experimentado un
crecimiento significativo desde 2015, alcanzando el 60,9% de la poblacién estudiada. En
comparacion, solo el 11,7% opta por deportes colectivos y el 27,4% no manifiesta ninguna
preferencia especifica.

CRECGIMIENTO DEL N.? DE EMPRESAS DE TURISMO ACTIVO
(2017- 2024)
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*Elaborado por: Yumping.com

Fuente: ANETAE
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04.DATOS CLAVE DE CONSUMO

El turismo activo en Espafia ha demostrado ser un sector inclusivo, atrayendo a
participantes de diversas edades y géneros.

. RANGOS DE EDAD Y GENERO DE LOS USUARIOS

Las personas de entre 45 y 54 aios lideran
el consumo de turismo activo, seguidas por EDAD
los grupos de 55 a 64 afios y, en menor
medida, los de 25 a 34 afhos.

65+
Este comportamiento se relaciona con la

P Q q q 55-64
busqueda de experiencias relajantes,

conexion con la naturaleza y opciones que B
se adaptan a los intereses y niveles de
actividad de estos grupos etarios. 35-44

25-34
Por otro lado, segun la Encuesta sobre

Habitos Deportivos, donde se destaca que 18-24
las personas encuestadas de entre 15y 24 o 100000 200000 300000 400000
afnos son las que tienen mas probabilidades

o o o s . . Fuente: Yumping.com
de realizar actividad fisica con regU|ar|dad' *Datos referidos al perfil del consumidor, es decir a la
lo que explica la variacion en las persona que realiza la compra.
preferencias segun los rangos de edad.

GENERD

Las mujeres representan un 57,8% del
total de usuarios, frente al 42,2% de
hombres, lo que evidencia una ligera
predominancia femenina en este ambito.

Hombres

42.2% Ademas, el 66,9% de las mujeres prefiere

actividades individuales frente al 55,7%
de los hombres

Mujeres

57.8% Este dato coincide con estudios recientes
de Statista que sugieren un mayor interés
por parte de las mujeres en actividades
que combinan ocio, naturaleza y
bienestar.

Fuente: Yumping.com
*Datos referidos al perfil del consumidor, es decir a la
persona que realiza la compra.
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El perfil de los usuarios que adquieren actividades de turismo activo refleja intereses
diversos, en los que predominan las motivaciones relacionadas con el ocio y el bienestar.

Segun los datos obtenidos, una parte significativa de los consumidores de este sector
muestra un marcado interés en noticias, lo cual esta alineado con el rango de edad
predominante, mayoritariamente entre los 45 y los 64 ainos.

En segundo lugar, aparecen los usuarios
interesados en deportes y fitness,
guienes tienden a optar por actividades
gue les permitan mantenerse activos,
mejorar su condicion fisica y desconectar
de la rutina diaria. Su preferencia por
experiencias de turismo activo responde
a una vision como una extension de su
estilo de vida saludable.

Asimismo, los usuarios interesados en el
sector de viajes suelen priorizar
actividades que les brinden experiencias
auténticasy les permitan explorar nuevas
culturas.

Por otro lado, aungque en menor
proporcion, estan los consumidores que
disfrutan de contenido de
entretenimiento y gastronomia.

Los dos ultimos grupos mencionados aungue no constituye el nucleo principal, encuentra
en el turismo activo un equilibrio entre el disfrute personal y |a oportunidad de
desconectar de la rutina habitual.

A nivel global, estas motivaciones reflejan una tendencia creciente hacia experiencias
personalizadas que no solo responden a las necesidades de ocio y bienestar, sino que
también se integran en intereses especificos de los consumidores actuales.
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. PRESUPUESTO Y GASTO MEDIO DE LOS USUARIOS

EVOLUCION DEL GASTO MEDIO

EN ACTV. DE TURISMO ACTIVDO
El gasto promedio de los usuarios en
actividades de turismo activo ha

soo 1342 mostrado una evolucién constante
desde 2017 hasta 2024, reflejando un
interés creciente por este tipo de
experiencias.

121.3
149 15.7 138
105.1
El impacto de la pandemia en
2020 provoco un descenso

I III notable, del 7.5% en el gasto

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 medlo IO que Supuso un
o reflejo de las restricciones y
Fuente: Yumping.com

TS la incertidumbre que
afectaron tanto a la oferta
como a la demanda de

En los primeros anos del periodo analizado, el gasto .. .
5 5 = actividades de ocio

se mantuvo relativamente estable, mientras que
durante los meses de pandemia, se reflejo una
disminucion en el gasto general.

La pandemia transformo las preferencias de ocio, impulsando un auge en actividades al
aire libre y en contacto con la naturaleza. Segun la OMT, el turismo de naturaleza y
aventura crecié un 65% en popularidad desde 2019, destacando opciones como el
senderismo, el kayak y la escalada. Actividades como estas consolidaron al turismo activo
como una alternativa frente a opciones tradicionales indoor como el cine o la restauracion.

A partir de 2021, se observa una recuperacion sostenida, con incrementos afio tras afo.
Este cambio indica no solo la reactivacion del sector, sino también una mayor
predisposicion de los usuarios a invertir en experiencias de calidad.

En 2024, el gasto alcanza su punto mas alto, representando un 134.2€ total del gasto
econdmico, lo que consolida la creciente importancia del turismo activo dentro de las
preferencias de consumo.
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04.DATOS CLAVE DE CONSUMO

. CONSUMO EUROPEO E INTERNACIONAL

VENTAS PORCENTUALES DE

TURISTAS INTERNACIONALES Y
EUROPEODS
Alemania
8.6%
Italia

4.3%
Portugal

4.5%

UK -EEUU
41.4%

Francia - Canada

4% China

0.2%

Fuente: Yumping.com
*Datos relativos a 2024

Segun datos obtenidos por Yumping.com,
los perfiles europeos predominan de
manera significativa. Los franceses,
alemanes, italianos, portugueses y
britanicos son los principales
compradores de experiencias. En
conjunto, estos perfiles corresponden a un
total del 58.4% de las ventas.

Este predominio europeo se debe a la
cercania geografica, la facilidad de
desplazamiento y el interés en
experiencias turisticas activas en paises
vecinos como Espafa.

En cuanto a las ventas de turistas
internacionales, resultan menos
significativas, con un 41.6% de las ventas.
Sin pasar por alto el gran numero de
ventas de perfiles britanicos y
estadounidenses.

En cambio, mercados emergentes como
China tienen una representacion casi nula
(0,2%), lo que puede deberse a la unién con
un turismo mas tradicional.

Estas cifras reflejan tendencias observadas en el turismo internacional en Espafa. Segun
datos recientes del INE, Espafia ha alcanzado cifras récord en la llegada de turistas
internacionales y europeos, superando los 88,5 millones hasta noviembre de 2024.

Entre estos, los turistas britanicos, franceses y alemanes han sido los mas numerosos, o
gue se alinea con las altas proporciones de ventas a ingleses y franceses referentes a los

datos proporcionado en el presente estudio.

Por el contrario, la escasa representacion de clientes chinos en las ventas de turismo activo
podria estar relacionada con patrones de gasto y preferencias turisticas. Aunque los turistas
chinos son reconocidos por su elevado gasto en destinos internacionales, su presencia en
Espaina ha sido relativamente limitada en comparacién con otros mercados emisores.
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. RANKING DE PROVINCIAS CON MAS VENTAS

El analisis geografico de las ventas en el sector del turismo activo en Espafa revela una
concentracion significativa en provincias con infraestructuras turisticas consolidadas y una
oferta diversa de actividades.

Segun los datos
proporcionados, las
provincias de Barcelona,
Madrid y Alicante lideran las
ventas, representando el
BARCELONA VIADRID 14,3%, 13% y 7% del total,
respectivamente

Fuente: Yumping.com

Este predominio se atribuye a varios factores. Barcelona y Madrid, como principales
nucleos urbanos, ofrecen una amplia gama de actividades culturales y de ocio,
complementadas con opciones de turismo activo en sus alrededores. Alicante, por su parte,
combina atractivos naturales como playas y montafas, facilitando la practica de deportes
acuaticos y de aventura.

TOP 20:PROVINCIAS
CON MAS VENTAS

La tendencia general muestra

que las regiones con una oferta . 200 5 =9 2%
turistica diversificada y accesible ‘oK, e 2.4% .
atraen a un mayor numero de __/-"""3 ;“H'M {} Bt %fv - 2%
visitantes interesados en (JMJ;L-‘_M L L'\ {4 } Y .
experiencias activas. % et ;”m ﬁ“fi""} N b ' kgt 14 3%
P e SN QPN 50
Este comportamiento se alinea 7 \// R e \5 S 22%
con el, ya mencionado, 13% : “'%I}M,r:’mu.;_}l” V\m s
crecimiento del turismo en ! \fﬁ -A\L /(l 4% é@
Espafa, que ha registrado cifras R S {':. - e 2 ‘{Z 9%
récord en los Ultimos afios, con un N R -
aumento del 3.27% con respecto R x}qﬁ ;4{"' " 7%
a 2023. 2.2% ’j ¢ A T_Eu-'““" I,»ﬁ\ 3.7% 2
JPer oo W T Q (|/71.8% lﬂ
Fuente: Yumping.com 6.1% 5.1% 17% ¥ /S)
*Datos relativos a 2024 ) 1.9%
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05.ANALISIS GEOGRAFICO

Mas alla de las principales provincias lideres en ventas, regiones como Cadiz, Malaga, y
Girona destacan por su crecimiento sostenido en la demanda de actividades de turismo
activo. Cadiz, con un 6,1% de las ventas, se beneficia de su combinacién Unica de playas,
deportes acuaticos y naturaleza virgen, siendo un destino clave para actividades como el
kitesurf. Malaga (5,1%) y Girona (5%) también han consolidado su posicion gracias a su
variada oferta que abarca desde deportes de montana, acuaticos y culturales.

Este interés creciente por destinos fuera del top 3 refleja la preferencia de los viajeros por
lugares mas exclusivos y menos saturados. Segun una encuesta de American Express, el
69% de los viajeros prefiere destinos menos conocidos, el 72% desea apoyar a las
comunidades locales, y el 59% opta por experiencias que beneficien a estas comunidades.

AS

ZONAS EM
TURISMO

ERGENTES EN
ACTIVO

En los ultimos anos, hemos sido testigos del
crecimiento de diversas regiones en Espana
que, gracias a su apuesta por el turismo activo
y rural, han logrado posicionarse como
destinos preferidos por los viajeros en busca de
alternativas menos saturadas y experiencias
mMas auténticas y sostenibles.

Comunidades como Castillay Leén han
registrado un notable crecimiento en el
turismo rural, con un aumento del 25% y 66.000
viajeros en noviembre de 2024. Destinos como
Soria destacan, con mas de 257.000 consultas
en sus oficinas de turismo durante 2024, y
localidades como Berlanga de Duero, El Burgo
de Osmay Agreda ganan popularidad.

Ademas, otras provincias en el interior, como
Teruel y Cuenca, estan siendo cada vez mas
reconocidas por su potencial en turismo de
aventura, ofreciendo actividades de montafay
turismo de naturaleza que atraen tanto a
nacionales como a turistas internacionales en
busca de experiencias fuera de las rutas mas
tradicionales.
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06.IMPACTO ECONOMICO DEL SECTOR

El turismo activo representa un pilar clave en la economia espafola, destacando por su
capacidad para diversificar ingresos y dinamizar economias locales. Su impacto abarca
desde la generacion de empleo hasta el desarrollo de destinos emergentes,
consolidandose como una alternativa al turismo tradicional.

. INGRESOS GENERADOS

Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE), la combinacion de turismo y
deporte genera ingresos superiores a los 5.550 millones de euros anuales.

Este auge se refleja en el incremento del
gasto asociado a viajes deportivos, que
en 2023 ascendié a 2.845 millones de
euros, segun el Anuario de Estadisticas
Deportivas del Ministerio de Culturay
Deporte.

5.550.000.000
millones

Segun INE - ANETAE

Por otro lado, un estudio de 2Playbook

Intelligence destaca que el turismo activo

en Espafa alcanzo cifras récord en 2023, 7.305.000.000
con un impacto econémico de 7.305
millones de euros, lo que representa un
aumento del 31,5% respecto al afo
anterior y un 7% por encima de los niveles
prepandemia.

millones

Segun 2Playbook Intelligence

El turismo activo ha contribuido significativamente al empleo,
generando mas de 30.000 puestos de trabajo y una
facturacion superior a 1,2 billones de euros
en 2023

Este dinamismo refleja una tendencia creciente hacia experiencias turisticas mas activas y
personalizadas, posicionando a Espafia como un destino lider en el ambito del turismo
deportivo y de aventura.
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06.IMPACTO ECONOMICO DEL SECTOR

. COMPARATIVA CON TURISMO GENERAL

Segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE), en 2023, la actividad turistica en su
conjunto alcanzd los 184.002 millones de euros, representando el 12,3% del PIB espaiol.

m TURISMO GENERAL TURISMO ACTIVO

INGRESOS 184.002 millones de euros 5.550 millones de euros
PORCENTAJE 123% -
DEL PIB =70 3%

PUBLICO Amplio v diversificad . = N
0BJETIVO mplio y diversificado specifico y especializado
s g R i6 bl | del 7,5% desde 2019
POST-COVID ecuperacion estable ncremento del 7,5% desde
IMPACTO P . i | -
REGIONAL randes destinos urbanos onas rurales y naturales

Elaborado por: Yumping.com
*Datos extraidos del INE, Anuario de Estadisticas Deportivas 'y El Pais

Esta comparativa destaca que, aungue el turismo activo representa una fraccion del total,
su crecimiento es significativo y contribuye a la diversificacién y fortalecimiento del
sector turistico en Espanfa.

. PRECIO MEDIO EN LOS SUBSECTORES DEL TURISMO ACTIVO

El turismo activo engloba una amplia variedad de actividades que se adaptan a distintos
gustos y niveles de aventura. Para facilitar su analisis, las hemos clasificado en cuatro
grandes categorias: actividades acuaticas; actividades de motor; experiencias aéreas;
deportes de invierno; y multiaventura.

Esta clasificacion no solo permite comprender mejor la diversidad del sector, sino también
analizar el rango de precios y la accesibilidad econdmica de cada grupo, ofreciendo una
vision mas clara sobre las opciones disponibles.
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06.IMPACTO ECONOMICO DEL SECTOR

PRECIO MEDIO DE LAS EXPERIENCIAS EN
CADA SECTOR (2024)

150
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Fuente: Yumping.com XD
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n@g EXPERIENCIAS DE MOTOR

*Estos son los precios medio por experiencia,
teniendo en cuenta que la reserva puede ser
grupal, suplementos adicionales como equipo
especializado, alojamiento, dietas o servicios
exclusivos que elevan el coste final.
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07.0PORTUNIDADES EMPRESARIALES

EXPLORANDO SEGMENTOS

En el dindmico sector del turismo activo, las
empresas tienen grandes oportunidades de

expandir su mercado. ; COmo pueden
hacerlo?

. SEGMENTOS POCO EXPLOTADOS

CRECIMIENTO CONSOLIDADO

EXPERIENCIAS EXCLUSIVAS

El turismo accesible, también
conocido como turismo inclusivo,
busca garantizar que las
actividades turisticas sean
accesibles para todas las personas,
independientemente de sus
capacidades. En Espafa, mas de
4,38 millones de personas
declaran tener alguna forma de
discapacidad, lo que representa un
mercado significativo para las

empresas que adapten Sus //

servicios a este colectivo

La demanda de experiencias
Unicas y personalizadas esta en
aumento. Los viajeros buscan
actividades que ofrezcan
autenticidad y exclusividad, como

excursiones privadas o eventos en
lugares poco concurridos. Adaptar
la oferta a estas preferencias puede
diferenciar a una empresa en el
competitivo mercado

. . *
del turismo activo. *

y

DIGITALIZACION DE RESERVAS

PROFESIONALIDAD DE
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EMERGENTES

ADAPTANDO SUS ESTRATEGIAS A LAS

PREFERENCIAS DE LAS NUEVAS
GENERACIONES

LOS PROVEEDORES

R

La digitalizacion en el sector 'R
turistico es esencial para mejorar
la experiencia del usuario. La
implementacion de tecnologias
como la realidad aumentaday la
inteligencia artificial en las
plataformas de reserva puede
aumentar la eficiencia y atraer a
un publico mas amplio. Ademas,
la integracion de sistemas de
pago simplificados, como el pago
en un clic, facilita el proceso de
reserva para los clientes.

La profesionalidad marca la
diferencia en los deportes de
aventura. Las plataformas
digitales lideres en reservas de
actividades verifican las opiniones
reales de los consumidores y
reflejan qué empresas estan
comprometidas con la excelencia
en su servicio. Al generar confianza
en los clientes y facilitar una
planificacion y reserva eficiente,
estas plataformas arbitrarias son
clave para consolidar la reputacion
y el crecimiento del sector.
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Los Millennials y |la Generaciéon Z representan dos segmentos cruciales para el turismo
activo. Sus intereses y comportamientos digitales exigen estrategias especificas para

captar su atencion.

Las generaciones Millennials y Gen
Z muestran un creciente interés
por los viajes. Un estudio de
Statista revela que el 76% de la
Generacién Z estd mas interesada
en viajar que antes, lo que indica
una tendencia al alza en este
segmento.

Los Millennials y la Generaciéon Z
utilizan ampliamente las redes
sociales para planificar sus viajes.
Plataformas como Instagram y
TikTok influyen en sus decisiones,
y buscan contenido auténticoy
experiencias que puedan compartir
en sus perfiles. Las empresas que
aprovechen estas plataformas para
promocionar sus servicios pueden
captar la atencidn de estos
segmentos.

Segun el informe La voz de una
generacion (Contiki), el 90% de los
Millennials y la Generacion Z
consideran importante la
sostenibilidad al viajar, priorizando
acciones como apoyar a
comunidades locales y preservar la
vida silvestre.

La flexibilidad en las reservas y la
posibilidad de personalizar las
experiencias son factores clave
para atraer a estos grupos. Ofrecer
opciones de cancelacion flexible,
reservas de Ultima horay
experiencias personalizadas
puede aumentar la satisfaccion del
cliente y fomentar la lealtad.



CRECIMIENTO DEL TURISMO ACTIVO

Este sector se consolida como alternativa
al turismo tradicional, con actividades
como senderismo y kayak ganando
popularidad por su conexién con la
naturaleza.

SOSTENIBILIDAD Y
PERSONALIZACION

La mitad de los viajeros prioriza opciones
sostenibles, impulsando actividades mas
auténticas y personalizadas.

RECUPERACION POST-PANDEMIA

Desde 2021, el sector ha mostrado
una recuperacion progresiva,
alcanzando cifras récord en 2024.

IMPACTO ECONOMICO

Genera 5.550 millones de euros anuales y
mas de 30.000 empleos, siendo clave para
economias rurales.

DIVERSIFICACION REGIONAL Y
DEMOGRAFICA

Barcelona, Madrid y Alicante lideran en
ventas, mientras regiones como Castillay
Ledn emergen como destinos clave.
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Presentacion de la extensa oferta de turismo experiencial e
Informe Turismo Activo 2020.
La provincia de Huesca opta a mejor destino de aventura del
mundo en los World Travel Awards.

Espana recibe hasta noviembre mads turistas que en todo 2023 y suma
otro récord historico y Disparar la adrenalina y buscar el bienestar: las tendencias
vigjeras de 2025.

. El turismo activo generd en 2023 mads de 30.000 puestos de trabajo en
Espana
Espana bate su récord de turistas internacionales con mads de 88,5
millones hasta noviembre
Encuesta de habitos deportivos en Espana

Turismo activo en Espana: qué es y como hacerlo

El Sector Turistico representard mas del 15% de la economia
espanola en 2024 y El Turismo activo y deportivo, las dos tendencias que no paran de
crecer

Ecoturismo en Espana: el perfil del viajero que opta por espacios
naturales.
Informe sobre la demanda de ecoturismo 2023.
Observatorio de Ecoturismo en Espania.

Distribucion porcentual de la poblacion que realizé turismo
sostenible en Esparia en 2023, por género y Distribucion por género de los ecoturistas
en Espana

. Los Millennials y la Generacion Z redefinen los
vigjes en 2025: nuevas tendencias espontdneas que dan forma al turismo en todo el
mundo

Las 8 tendencias en Turismo que han arrasado este 2024 en
Espana
Radiografia macro del deporte en Espana.
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